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Was bleibt vom gro3en Boom der Direktvermarkter? (1/2)

Was bleibt vom grof3en

Boom

der Direktvermarkter?

Nach dem Corona-Ansturm freuen sich die Landwirte Uber viele neue
Stammkunden. In Saalfelden kommt das Fleisch klinftig mit der Post.

THOMAS HODLMOSER

SALZBURG. Biofleisch online be-
stellen und mit der Post zustellen
lassen: Mit dieser Geschiftsidee
gehen drei Pinzgauer Bauern jetzt
ganzlich neue Wege bei der Ver-
marktung ihrer Produkte.

Die Landwirte vom Jagglhof,
dem Oberdeutinghof und der Or-
genbauer vermarkten ihr Rind-
fleisch ab sofort gemeinsam un-
ter dem Markennamen ,Die
Schattberger. Uber einen On-
lineshop konnen Bio-Jungrind-
fleisch, Faschiertes und Lungen-
braten bestellt werden. Die Kun-
den konnen das Fleisch dann an
einem der Bauernhofe entweder

Daten & Fakten

Die Onlineplattform bauern-
laden.at verhilft bereits mehr
als 1100 regionalen Lebens-
mittelproduzenten aus ganz
Osterreich zu einem profes-
sionellen Auftritt und einer
Maoglichkeit, ihre Produkte
abzusetzen. Konsumenten
kénnen fast 12.000 Produkte
online einkaufen. Fur Land-
wirte und Produzenten ist die
Listung auf der Plattform kos-
tenlos. Sie entscheiden selbst,
wie sie ihre Produkte verkau-
fen und vertreiben. Die Platt-

Alle nétigen Lizenzgebiihren sind vertraglich geregelt.

selbst abholen — oder aber in der
Kithlbox der Post zustellen las-
sen. ,,Wir wollen pro Jahr 100
Jungrinder direkt vermarkten®,
sagt Jagglbdauerin Margret Horl.
,Dasist fiir uns eine ziemlich gro-
3e Menge.“
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Die ,Schattberger“ Bauern
werben damit, dass sie auf eine
nachhaltige, biologische Land-
wirtschaft setzen — bei ganzjdhri-
ger Freilaufhaltung und Einhal-
tung der Bio-Austria-Richtlinien.

hburg

form mit Sitz in Wien tritt als Ver-
mittler auf. Ziel ist es, einen voll-
standigen Marktlberblick Gber
alle direktvermarktenden Produ-
zenten und Manufakturen in Os-
terreich (bio und konventionell)
zu geben. Geboten werden auch
Rezepte, Medienberichte und
Reportagen aus den Betrieben.

90 Prozent der gelisteten Produ-
zenten bieten auBer dem Ver-
kauf ab Hof oder auf Markten
den Versand und die Moglich-
keit zur kontaktlosen Zahlung an.

Da zwei der drei Hofe eigene
Schlachthofe haben, gibt es nur
kurze Transportwege. Das Motto
der Bauern: ,,Wenn Fleisch, dann
so!“

Bisher hitten sie nur rund die
Hilfte der Jungrinder selbst ver-
kauft, sagt Margret Horl. Der Rest
sei an Hindler in OstOsterreich
verkauft worden. ,Dort weild
man aber nicht, wo die Tiere
dann hinkommen. Wir wollen al-
le drei nicht, dass die Rinder her-
umtransportiert oder weiter ge-
maistet werden, ohne dass man
weill, wo und wie das passiert.
Deshalb war unsere Idee, dass wir
100 Prozent der Tiere bis zur
Schlachtung begleiten wollen.*

Onlineplattform sucht noch Salzburger Produzenten

In Salzburg ist die Plattform noch
nicht so bekannt. ,,Gerade aus
Salzburg kénnten wir noch re-
gionale Produzenten brauchen”,
sagt Grinder und Geschaftsfuh-
rer Markus Bauer. Bei Firmen sei
der Bauernladen-Gutschein be-
liebt. In Salzburg steche die Fir-
ma Palfinger heraus. ,Mitden
Gutscheinen kdnnen die Mitar-
beiter auf ein groBes Sortiment
an regionalen Produkten zurlick-
greifen, zugleich unterstltzen
wir lokale Produzenten”, so Be-
triebsrat Johannes Kiicher. beg

Die Pldne dafiir gab es schon
vor dem Corona-Ausbruch. Doch
die Pandemie hat den Trend zur
Direktvermarktung massiv be-
schleunigt. Wahrend des Lock-
downs wurden viele Hofldden,
biologische wie konventionelle,
regelrecht gestiirmt. Bauern be-
richteten von einem Kundenzu-

»Langfristiger
« &3 Zuwachsvon

\ @ mehr als zehn
il Prozent.

Giinther Kronberger, Landesverein
der Salzburger Direktvermarkter
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wachs von bis zu 50 Prozent. Vor
vielen Hofldden standen die Kun-
den in der Schlange. Der An-
sturm auf den Lieferdienst Bio-
kiste, der in Salzburg rund 1500
Kunden beliefert, war in der Co-
ronazeit so grof3, dass damals kei-
ne Neukunden mehr aufgenom-
men wurden.

Was wird von diesem Boom
langfristig bleiben?

Laut aktuellem Griinen Be-
richt verkaufen im Bundesland
Salzburg 600 Landwirte ihre Pro-
dukte ab Hof oder auf Markten.
Sie konnen mit einem dauerhaf-
ten Kundenzuwachs rechnen.
Erwartet wird ein langfristiger
Kundenzuwachs von zehn Pro-
zent, wie ein Rundruf der SN ge-
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zeigt hat. So sieht es auch Johan-
nes Hainz, Obmann des Direkt-
vermarktervereins ,Bio!logisch
aus Salzburg”. Die Erfahrung zei-
ge schon seit Lingerem: ,,Wenn
bei einem Skandal die Zahlen
kurzfristig hinaufgehen, bleiben
nach einem halben Jahr rund
zehn Prozent neue Stammkund-
schaft.“ Sein Eindruck sei, dass
viele Konsumenten heuer keine
Urlaubsreisen planten und sich
dafiir beim Essen mehr leisten
wiirden.

Beim Landesverein der Salz-
burger Direktvermarkter, der
iiber 200 Mitglieder vertritt, er-
wartet man ebenfalls einen lang-
fristigen Anstieg bei Kunden und
Umsidtzen. Er gehe sogar davon
aus, dass das Plus mehr als zehn
Prozent betragen werde, sagt Ge-
schiftsfithrer Giinther Kronber-
ger. Der Lockdown habe einige
Anderungen mit sich gebracht.
,Viele Betriebe haben ihre Ver-
marktungsstruktur geindert und
neue Absatzwege gesucht.“ Viele
hiétten zuletzt auch grof3e Men-
gen Kise, Fleisch- oder Wurstwa-
ren iiber den lokalen Lebensmit-
telhandel abgesetzt. ,Der Handel
sucht jetzt auch regionale Pro-
dukte.”

Corona werde sich langfristig
auf das Konsumverhalten aus-
wirken, heif3t es unter Landwir-
ten. Der Biolandbau diirfte be-
sonders davon profitieren. Das

Alle nétigen Lizenzgebiihren sind vertraglich geregelt.
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Die ,,Schattber-
ger” Bauern ge-
hen neue Wege:
Alois Horl, Eike
Pokriefke, Mar-
gret Horl und Bir-
git Horl.

BILD: SN/MICHAEL GEIBLER

Thema der Herkunft der Lebens-
mittel sei bei vielen Kunden hin-
gen geblieben, betont Elisabeth
Feldinger vom gleichnamigen
Okohof in Wals. Feldinger erlebte
wiahrend des Lockdowns eben-

,»Die Leute
leisten sich
beim Essen
jetzt halt mehr.

Johannes Hainz, Obmann
. Bio!logisch aus Salzburg”

BILD: SN/PRIVAT

falls einen nie da gewesenen An-
sturm in ihrem Geschéft. Andreas
Schwaighofer, Geschiftsfiihrer
von Bio Austria, zeigt sich iiber-
zeugt: Corona habe sich, was den
Lebensmittelhandel betreffe,
y,hachhaltig®  ausgewirkt  —
Jimagemal3ig, was das Bewusst-
sein der Kunden betrifft, und
auch bei den unmittelbaren wirt-
schaftlichen Zahlen“.

Bleibt die Frage: Konnen die
Biobauern iiberhaupt so viel lie-
fern, wie jetzt nachgefragt wird?

Bei Rindfleisch und Kuhmilch
gebe es genug Bioangebot, sagt
Schwaighofer. Allerdings: In allen
anderen  Sortimentsbereichen
konnte man Ware brauchen. Bei
Biogefliigel, Bioschweinefleisch,
Biofisch, Bioobst und Biogemiise
iibersteige die Nachfrage das An-
gebot aus Salzburg.
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~Kunde will regionale
Wirtschaft starken”

THOMAS HODLMOSER

Wie beeinflusst Corona das
Konsumverhalten beim Le-
bensmitteleinkauf? Dariiber
sprachen die SN mit Robert
Zniva, Professor fiir Handel
und Marketing an der Fach-
hochschule Salzburg.

SN: Mit dem Corona-Lock-
down haben Konsumenten
die Hofladen regelrecht
gestiirmt. War das eine
Panikreaktion, um groBe
Geschidfte zu meiden,

oder steckt mehr dahinter?
Zniva: Ich wiirde es nicht als
Panikreaktion empfinden.
Aber die Konsumenten haben
sich in dem Moment gedacht:
,Dieser Lockdown bedroht
auch mein regionales Wirt-
schaftssystem.“ Die Konsu-
menten wollten in diesem Mo-
ment mit ihrem Konsum die
regionale Wirtschaft stirken.
Das Gros des Lebensmittelein-
kaufs fand noch immer im re-
guldren Handel statt. Aber fiir
gewisse Produkte ist der Re-
gionalitdtsfaktor dazugekom-
men.

SN: Brauchte es wirklich

die Coronapandemie,

um die Konsumenten zu
liberzeugen, dass es besser
ist, Fleisch aus Salzburg

zu kaufen statt billiger
Massenware aus irgend-

| Konsumfor-
scher Robert
M ‘ Zniva.
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einer norddeutschen Fleisch-
fabrik?

Die Entwicklung zur Regionalitdt
gab es im Lebensmittelhandel
schon zuvor. Das ist durch Coro-
na beschleunigt worden. Aber
der Wunsch zu wissen, wo das Es-
sen herkommt, was ich in meinen
Korper reinstecke, war schon
vorher da.

SN: Die Direktvermarkter
rechnen mit einem lang-
fristigen Plus von zehn Prozent
aufgrund von Corona. Warum
nicht mehr?

Es gibt wahrscheinlich mehrere
Griinde. Einerseits wird es immer
den preisbewussten, sparsamen
Konsumenten geben. In einer Re-
zession wird diese Gruppe star-
ker. Und wenn bei groReren
Gruppen das Preisbewusstsein
vorhanden ist, ist die grof3e in-
dustrielle Produktion im Vorteil.
Dann tritt die Regionalitdt wieder
in den Hintergrund. Anderer-
seits: Regionalitdt bedeutet eine
sehr kleinteilige Versorgungs-
struktur. Diese Kleinteiligkeit hat
ein Limit beim Wachstum. Da hat
man eine gewisse Wachstums-
grenze.
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Das Fleisch dieser Rinder kommt kiinftig mit der Post: Blick auf die
Orgenbauernalm in Saalfelden.
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