


Al Alternative zu, Amazon” und Co sind

wahreﬂd der Coronakrise etliche heimische
Onhnep‘atthfm@ entstanden oder haben den
sprung aus der Nische geschafft — darunter

quch engagierte Initiativen von Frauen.

(xT Julia Langeneder & Julia Kospach
!LLUSTRA“ONEN Sabine Kranz

om Landfrihstuck tiber den Vorarlberger

Bergkase bis zur veganen Pilzwurst: Im

digitalen Bauernmarkt ,markta.at* kann

man aus einem uppigen Sortiment an Le-
pensmitteln wahlen. Auch dkologische Reinigungs-
mittel und Schutzmasken sind iber die Online-
plamorm erhaltlich.

Die 29-jahrige Theresa Imre sieht es als ihre
Mission, den Verkauf regionaler Lebensmittel zu
fordern und sie fiir jeden verfiigbar zu machen. Vor
drei Jahren griindete sie einen virtuellen Marktplatz

plattform jedoch enormen Aufwind. Statt 150 gingen
2500 Bestellungen pro Woche ein. Die Telefonhot-
line lief heiB, da viele der KundInnen zum ersten Mal
im Internet bestellten. ,.Es waren 80-Jahrige dabei,
die eine Anleitung fur den Online-Einkauf brauch-
ten, andere hatten Fragen zur sicheren Bezahlung
und kontaktlosen Zustellung", erzahlt Theresa Imre.
Mittlerweile haben sich die Bestellungen auf 500 bis
1000 pro Woche eingependelt. Durchschnittsalter
der KundInnen: 45 Jahre aufwarts.

Der Anbieter ,markta“ funktioniert iber zwei
Schienen: Entweder man ordert iiber den Online-
Marktplatz direkt beim Produzenten, der sich dann
um den Versand der Ware kimmert, oder man

kauft im digitalen Bauernladen ein und ldsst sich  Sandra Schmidt hat,
den Einkauf gebiindelt in einer Box nach Hause ~ wiesie hofft, mit
.goodity.at” wadhrend
des Corona-Lockdowns
die dsterreichische

Imre weitere Stiitzpunkte in Salzburg, in der Stei-  Ajternative zu Amazon

ermark und im Burgenland. Auch das Sortiment  gegriindet.

beziehungsweise zu einer von zwei Abholstellen in
Wien liefern. Aufgrund der groBen Nachfrage plant

: g .Markta”, der digitale
fiir Bauern und Biobauern, die hier ihre Produkte  Bauernladen von Theresa

verkaufen konnen. Anfangs fihrte ,markta” ein Ni-  Imre, erlebte wahrend

«chendasein, im Zuge der Coronakrise erlebte die ~ des Corona-Lockdowns
einen Hahenflug.

THEMA KOMPAKT

soll erweitert werden — um Drogeriewaren und
nachhaltige Kleidung. Das Zustellsystem will die
gebiirtige Weststeirerin ebenfalls optimieren, um
im Raum Wien Packerl innerhalb von 60 Minuten
vor die Haustir liefern zu konnen und so auch ein
jiingeres Publikum, das gerne spontan einkaulft,
anzusprechen.

KLEINBETRIEBE IN DER KLEMME

Theresa Imre ist keine vertriumte Weltverbesse-
rin. sondern eine resolute Geschaftsfrau, die erwas
bewegen will. Begonnen hat die Volks- und Be-
triebswirtin das Onlinegeschdft mit dem Bloggen.
Gemeinsam mit einer Freundin startete sie den
Food-Blog .Eingebrockt & Ausgeloffelt” und ver-
sorgte die Leserlnnenschaft mit Rezepten zu Oma-
Krautrouladen oder Holunderbliitensirup. Uber
den Kontakt mit biuerlichen Produzentlnnen und
Familienunternehmen wurde sie auf deren pre-
kire Lage aufmerksam. Durch den Preisdruck der
Supermirkte werden sie immer mehr ins Abseits
gedrangt, und so entstand die Idee des digitalen
Bauernmarktes, der bis dato mehr als 3.000 Pro-
dukte von etwa 450 unterschiedlichen Klein- und
Familienbetrieben gelistet hat.

Theresa Imre geht es nicht nur darum, die Erd-
apfel aus Niederosterreich und die Apfel aus der
Steiermark an den Mann beziehungsweise die Frau
zu bringen, sondern auch darum, Kleinbetriebe bei
der Vermarktung ihrer Produkte zu unterstutzen:
Viele haben keine Ahnung von IT", sagt Imre. Die
Onlineplattform ,markta.at” bietet kleinen Unter-
nehmen einen neuen Absatzkanal. ,.Bio" ist dabei
keine Bedingung. , Aber wir schauen uns die Betrie-
be vorher an®, sagt Imre.

EIN ANDERES SYSTEM

Im Grunde geht es ihr um die Neuerfindung des heu-
tigen Lebensmittelsystems. ,Wir leben in einer Welt,
in der Supermarktketten und internationale >>»
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" ’ S[ria“
Lieber ,,Made in AU

als ,,Amazon

ne-Gigante™

Die Alternativen zu den Onli

On|ineshopping boomt.

Laut einer Studie des Instituts
fir Handel, Absatz und
Marketing der Johannes
Kepler Universitat

Linz ist die Zahl der
Onlinekauferlnnen in
Osterreichin der Phase

des coronabedingten
Lockdowns um rund

10.000 auf 4,2 Millionen
Internetkundinnen
angewachsen. Nach

der Krise rechnen die
Expertinnen mit einem
weiteren Anstieg der
virtuellen Kauferschaft

um rund 70.000. Im

Netz werden vor allem
Lebensmittel und

Bekleidung sowie Bau- und
Heimwerkerbedarf gekauft.
Weniger grof3 ist die Nachfrage
nach Mébeln, Uhren und Schmuck.

Erster Schritt auf den digitalen Marktplatz.
32 Prozent der Osterreicherlnnen haben laut einer
aktuellen Studie der Zahlungsplattform .paysafecard”

aufgrund der Cowd.u;‘KrIS
wesentlich mehrals vorh
|nternet eingekauft. Zep,
prozent habenin diesep,
Wochen iberhaupt erstp,
inihrem Leben einen dj
Marktplatz genutzt

er,w
n

‘ als
g'tal‘En

Lieber regional und ab Hof.
Laut einer aktuellen Befra "
der AMA (Agrarmarkt AUStn;S
machte fast die Halfte de,
Osterreicherinnen auch y,
regional einkaufen, viele ¢
direkt beim Bauern.

Siterf
avon

Weniger Importe,

mehr neue Jobs.

Eine aktuelle Studie der Johannes
Kepler Universitat und der Gesellschyy
fiirangewandte Wi rtschaftsforschyn

fand heraus, dass eine Reduktion
der Importe von zehn Prozent schon
ausreichen wiirde, umim Inland
23.000 Arbeitsplatze zu schaffen. Nebep
umweltrelevanten Aspekter} wie kiirzeren

Transportwegen wiirde dies agc.h einen Anstieg des

Bruttoinlandsprodukts um 2,3 Milliarden Euro bewirken,

Onlineplattformen in Osterreich

retail.at
Onlinehandler-Verzeichnis
fur Osterreich mit

4.000 Webshops

doitfair.com
Onlineplattform fiir lokale und
fair produzierende Unternehmen

bauernladen.at
direkt beim Bauern

anna-kauft.at

regionale Suchmaschine, die
osterreichische Firmen und
deren Produkte sichtbar macht

markta.at

onlineshop-austria.at der digitale Bauernmarkt

Onlineshops aus Osterreich e s
Osterreichweite Liste
fur Unternehmen,

die online versenden

oesterreich.gv.at/
onlinemarktplatz
Ubersicht iber
heimische Onlineshops

kaufdaham.at
Onlineshopping-Portal
fir osterreichische Firmen

Aus Platzgriinden konnten wir hier nur eine Auswahl treffen: Weitere Onlineportale finden
Sie unter ,www .wko at/site/handeldigital/gemeinsam-durch-die-corona-krise.html*.

bestellen und liefern lassen

regionalbestellen.at
Online-Marktplatz fiir
regionale Geschafte

goodity.at
virtueller Marktplatz
furregionale
Kleinunternehmen

wko.at
Plattform
regional einkaufen”



, Konzerne vorgeben, wie ypsere Lebensmittel
roduziert werden und was auf ynseren Tischen
jandet. In Osterreich dominieren dre; Handelsket-
en 80 Prozent des Lebensmittelmarktes. Um ihre
yormachtstellung weiter auszubayen serzen sie
cermehrt auf Eigenmarken Ayf diese Weise kon-
nen groBe Konzerne Qualitat, Vielfalt und Preise
der Lebensmittel in ihren Regalen vorgeben, wih-
rend Kleinproduzenten immer leichter ers'e(zbar
werden”, sagt Theresa Imre. gq mussten seit 2012
etwa 19.000 landwirtschaftliche Betriebe schlie-
gen. JWas es braucht, ist ejp Lebensmittelsystem
das die wirtschaftlichen Strukturen wieder lokai
verankert und die Marktmachy einzelner Player —
yon Saatgutkonzernen, Verarbeitungsindustrien
bis zum Handel - aufbricht und verteilt. Damit die
wertschopfung direkt im landwirtschaftlichen Be-
wrieb bleibt und man sich flexibel den Umweltbe-
dingungen anpassen kann.* Corona habe den Lei-
densdruck ansteigen lassen. . Das Bewusstsein fiir
globale Strukturen andert sich. Jetzt wird vielen be-
wusst, wie absurd es ist, dass wir Lebensmittel iiber
die ganze Welt schicken und dort anbauen, wo es
die billigsten Arbeitsbedingungen gibt", meint Imre
und sieht die Zeit reif fiir einen Systemwechsel.

VIER FRAUEN UND IHRE VISION

Wie grotesk unser Wirtschaftssystem ist, wurde
auch Sandra Schmidt wihrend des Corona-Lock-
downs bewusst. Die gebiirtige Karntnerin arbeitet
in einer Miinchner Firma fiir Markenberatung, und
mit Bestlirzung verfolgte sie die Berichte iiber die
vielen heimischen Unternehmen, die ums Uber-
leben kampfen, und die Menschen, die ihre Jobs
verloren, wdhrend der Internetriese ,Amazon*
mehr als 100.000 neue MitarbeiterInnen einstell-
te. In der Zeit, in der viele HandlerInnen ihre Li-
den geschlossen halten mussten, entwickelte sie
im Telefongesprach mit ihrer Studienfreundin Julia
Kruslin die Idee, eine Osterreichische Alternative
zu ,Amazon” & Co zu griinden. Auf der Suche nach
weiteren Mitstreiterinnen fiir ihr Vorhaben wur-
den die jungen Frauen im Netz fiindig und bau-
ten gemeinsam mit Dessie Georgieva und Alena
Sljiivo innerhalb von nur vier Tagen via virtuelles
Meeting die Onlineplattform ,goodity.at” auf. ,Die
Bezeichnung ,Goodity" steht fiir die gute Mission,
kleine Unternehmen in Osterreich zu unterstiitzen
und Arbeitspldtze zu sichern, erganzt durch die IT",
erklart Sandra Schmidt. ,Es gibt viele tolle heimi-
sche Unternehmen, aber leider hat keiner Zeit, sich
durch Hunderte Webseiten zu klicken. Wir woll-
ten einen Marktplatz schaffen, der osterreichische
Kleinbetriebe vernetzt und sichtbar macht und auf
dem Waren innerhalb weniger Minuten kostenfrei
gelistet werden konnen, insbesondere auch von je-

Petra Etzelstorfer

und Judith List unter-
stiitzen mit ihrer
Plattform ,doitfair.com”
Unternehmen, die fair
produzieren, quer durch
den ganzen Prozess

von Herstellung und
Vertrieb.

Die Plattform von Nunu
Kaller vermittelt mit
7.000 Eintragen fast
alles — von Lebensmittel
tiber Schulbedarf bis Yoga.

nen Unternehmen ohne bestehenden Onlineshop.”
Mehr als 400 HindlerInnen sind aktuell gelistet.
Das Sortiment ist sehr vielfltig. von Naturkosme-
tik tiber Tierbedarf bis zu Haushalts- und Garten-
artikeln ist alles bei .Goodity” zu finden. .Unsere
Zukunftsvision ist, dass nicht mehr das Billigste
gekauft wird, sondern dass Osterreicherinnen be-
wusster und nachhaltiger einkaufen”. sagt Schmidt.

.DOITFAIR" .
Zu nachhaltigem Konsum und fairem Wirtschaften

anregen wollen auch die beiden Wienerinnen Pe'(ra
Etzelstorfer (37) und Judith List (39). Die Freundin-
nen griindeten Anfang des Jahres die Onlineplat-
form . doitfair.com", um lokale, fair produzierende
Unternehmen zu unterstatzen. ,Fair bedeutet fur
uns: Fairness im gesamten Produktionsprozess,
unabhangig von Zertifikaten. Uns ist wichtig, dass
Produkte unter ethisch anstandigen und okologisch
vertretbaren Bedingungen produziert werden und
Arbeiterlnnen sowie Herstellerlnnen in der Pro-
duktionskette entsprechend fiir ihre Leistungen
bezahlt werden®, erklirt Etzelstorfer. Die Plattform
hat mehr als 200 Marken gelistet, von nachhal-
tiger Mode iiber Taschen bis zu Wohnaccessoires.
Die Kleinbetriebe sind iiber ganz Osterreich ver-
streut, einige auch in Deutschland. Wir machen
Regionalitdt nicht an Landesgrenzen fest”, betont
die Unternehmerin. Kiinftig sollen vor allem der
Outdoorbereich und der Bereich ,Food and Drink"
erweitert werden. Das Argument, dass nachhaltig
immer auch teurer und damit nicht fir alle leistbar
ist, will Etzelstorfer nicht gelten lassen: ,.Es hangt da-
von ab, wo man die Prioritdten setzt. Es ist nicht not-
wendig, dass man 15 Hosen hat. Besser nur drei, vier
Jeans — und diese aus nachhaltiger Produktion.” Die
Unternehmerinnen wahlen auch ihre eigenen Klei-
dungsstiicke sehr bewusst aus und denken dabei an
die Zukunft der jungen Generation: ,Wir wollen un-
seren Kindern eine lebenswerte Welt hinterlassen.”

Auch Nunu Kaller méchte heimischen Unterneh-
men und Dienstleisterinnen unter die Arme greifen.
Die Umweltaktivistin und Konsumentensprecherin
bei ,Greenpeace Osterreich* hat ihre Website zu
einer Sammelstelle fiir dsterreichische Onlineshops
umfunktioniert. Kallers Devise: ,Stell dir vor, es ist
Krise, und keiner bestellt bei ,Amazon’ oder einem
anderen grofen internationalen Konzern: Ich
habe sechs Jahre lang bei ,Greenpeace' gearbeitet,
und da ist das David-gegen-Goliath-Prinzip quasi
Geschaftsgrundlage — und das ist ganz schon er-
folgreich. Ja, ich denke, es werden auch weiterhin
Triumphe der Davids unter uns moglich sein, vor
allem, wenn wir Davids merken, dass wir zusam-
menarbeitend und solidarisch genauso grof8 sein
konnen wie Goliath.



