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Der Wieselburger Rainer Neuwirth
im modernisierten und um 1.000
m2 erweiterten Lager von myPro-
duct.at in Amstetten direkt bei der

Firma Kastner. Foto: Eplinger

shoepping.at

kaufdaheim.at I 21
markta.at | 6

bauernladen.at _ 301
myproduct.at - 182

genuss-region-shop.at . 65
shop.bio-austria.at I 49

austria-limited.at, anna-kauft.at und shop.kauftregional.at: je 0 Punkte

* Die von Searchmetrics entwickelte SEO Visibility veranschaulicht, wie iut eine Webseite 1n orgamschen
Suchergebnissen angezeigt und gefunden wird. |e hoher der Wert, desto

gefunden zu werden. Durch die SEO Visibility ist es méglich, verschiedene Dom
Sichtbarkeit in den Suchmaschinen miteinander zu vergleichen!

Quelle: searchmetrics/SlopeLift; NON-Grafik: Bischof g A

Organische Sichtbarkeit der groBten Online-Marktplitze Osterreichs*

sher ist die Wahrscheinlichkeit,®

s aufgrund ihrer

Regionalitat ist Trumpt

Online-Handel | myProduct.at liegt auf Platz drei der Online-Marktplitze Osterreichs. Der
Standort in Amstetten wird weiter ausgebaut: 15 Mitarbeiter und neue Lagerlogistik.

Von Christian Eplinger

WIESELBURG, AMSTETTEN | ,Vor
einem Jahr hatten viele Kunden
durchaus noch Beriihrungsings-
te mit dem Online-Handel und
es herrschte oft die Meinung,
Online-Handel ist  generell
schlecht. Das hat sich in einem
Jahr Pandemie deutlich gewan-
delt”, schildert der Wieselburger
Rainer Neuwirth, Griinder und
Geschiftsfiihrer von myPro-
duct.at mit Firmenhauptsitz in
Amstetten. Fir viele Menschen
gehort der Online-Handel heute
zum tdglichen Leben. Aber noch
viel wichtiger sei, dass ,viele
auch deutlich bewusster darauf
achten, welche Online-Markt-
plitze sie besuchen. Auch on-
line ist die Regionalitdt durch-
aus zum Entscheidungsfaktor
geworden”, ist Neuwirth tber-
zeugt.

8.000 Produkte von
heimischen Betrieben

Regionale Wertschopfung
spielt gerade beim 2009 gegriin-
deten Online-Marktplatz my-
Product.at von Beginn weg eine
Rolle. , Wir arbeiten zu 100 Pro-
zent mit Osterreichischen Klein-
produzenten zusammen. Unsere
rund 8.000 Produkte in unse-
rem Sortiment kommen direkt

Alle nétigen Lizenzgebiihren sind vertraglich geregelt.

von 500 osterreichischen Betrie-
ben”, erklart Neuwirth bei einer
Fihrung durch sein neues um
1.000 m” vergrofRertes Lager in
Amstetten. Denn der Umsatz
von myProduct.at hat sich im
Corona-Jahr 2020 verdreifacht
und kann auch jetzt auf hohem
Niveau gehalten werden.
Entsprechend nachhaltig an-
gepasst hat Neuwirth die Logis-
tik des Unternehmens. , Wir ha-
ben unsere Lagerfliche aufge-
stockt und das komplette Lager
voll digitalisiert. Das ist auch
wichtig, weil fiir uns der inzwi-
schen bereits 2.000 Produkte
umfassende Daily-Bereich - Be-
stellung bis 12 Uhr, Lieferung
innerhalb eines Werktages - im-
mer wichtiger wird und wir da-
durch auch mehr Produkte auf
Lager haben miissen. Immerhin
verlassen im Wochenschnitt
rund 10.000 Produkte unser La-
ger in Amstetten”, weif3 Neu-
wirth. Aufgestockt hat er auch
die Mitarbeiteranzahl. Inzwi-
schen hat myProduct.at in Am-
stetten bereits 15 fixe Mitarbei-
ter, darunter auch fiinf Lehrlin-
ge.
Und auch die néachste Koope-
ration ist schon unter Dach und
Fach: myProduct.at ist der erste
Online-Shop-Partner der AMA-
Genussregion. Uber 2.000 Pro-
dukte mit dem AMA-Giitesiegel

sind aktuell gelistet. ,Das gehort
alles zu unserem nachhaltigen
Geschdftsmodell. Wir setzen
auch beim Versand auf CO,-
neutrale Zustellung durch die
Post und wollen aufierdem un-
seren Standort in Amstetten ne-
ben der schon vorhandenen
Stromversorgung noch weiter
CO,- neutral ausbauen”, sagt
Neuwirth, der sich auch als Stu-
diengangleiter des Fachhoch-
schul-Master-Studiums E-Com-
merce am Campus Wieselburg
der FH Wiener Neustadt tiber re-
gen Zulauf freuen darf. 32 (be-
rufsbegleitende) Master-Studien-
platze werden im Herbst wieder
neu vergeben. Aktuell gibt es
laut Neuwirth pro Platz vier Be-
werber. Die Bewerbungsfrist
lauft noch bis 15. Juli.

Nummer drei hinter
shopping & bauernladen

Und noch eine Erfolgsmel-
dung gab es fiir myProduct.at.
Bei der von der Performance-
Marketing-Agentur SlopeLift ge-
meinsam mit der Plattform
Searchmetrics erstmals durchge-
fihrten Visibility-Studie der Os-
terreichischen =~ Online-Markt-
plétze belegte myProduct.at hin-
ter shopping.at und bauernla-
den.at den dritten Platz. Analy-
siert wurde die allgemeine Sicht-

barkeit im Verlauf der vergange-
nen Monate. Das Ranking ver-
anschaulicht, wie gut eine Web-
site in organischen Sucherergeb-
nissen angezeigt und gefunden
wird. Je hoher der Wert, desto
hoher ist auch die Wahrschein-
lichkeit, von den Internetnut-
zern gefunden zu werden. ,Das
hingt natiirlich auch von der
Grofle des Sortiments ab. Da ist
shopping.at als Héndler auch
mit internationalen Waren na-
tirlich fir uns aufler Reichwei-
te. Dafiir profitieren bei uns halt
wirklich die 0sterreichischen
Produzenten”, erklart Neuwirth.

Es ist die zweite Auszeichnung
innerhalb kurzer Zeit, nachdem
myProduct.at erst im November
von Statista zum drittbeliebtes-
ten Osterreichischen Online-
Shop fiir Lebensmittel gekiirt
worden war. ,Das ist fiir uns ein
grofler Erfolg und zeigt, dass wir
als im internationalen Vergleich
immer noch relativ kleiner Play-
er national auf dem richtigen
Weg sind. Noch dazu, wo wir
mit shopping.at, dem Markt-
platz der Osterreichischen Post
AG, eine Kooperation haben
und der Shop des Fiinftplatzier-
ten - shop.bio-austria.at - auch
von uns stammt“, freut sich
Neuwirth, der mit myProduct.at
insgesamt 20 eigene Online-
Shops betreibt.
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Der Wieselburger Rainer Neuwirth
im modernisierten und um 1.000
m2 erweiterten Lager von myPro-
duct.at in Amstetten direkt bei der

Firma Kastner. Foto: Eplinger
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austria-limited.at, anna-kauft.at und shop.kauftregional.at: je 0 Punkte

* Die von Searchmetrics entwickelte SEO Visibility veranschaulicht, wie iut eine Webseite 1n orgamschen
Suchergebnissen angezeigt und gefunden wird. |e hoher der Wert, desto

gefunden zu werden. Durch die SEO Visibility ist es méglich, verschiedene Dom
Sichtbarkeit in den Suchmaschinen miteinander zu vergleichen!

Quelle: searchmetrics/SlopeLift; NON-Grafik: Bischof g A

Organische Sichtbarkeit der groBten Online-Marktplitze Osterreichs*

sher ist die Wahrscheinlichkeit,®

s aufgrund ihrer

Regionalitat ist Trumpt

Online-Handel | myProduct.at liegt auf Platz drei der Online-Marktplitze Osterreichs. Der
Standort in Amstetten wird weiter ausgebaut: 15 Mitarbeiter und neue Lagerlogistik.

Von Christian Eplinger

WIESELBURG, AMSTETTEN | ,Vor
einem Jahr hatten viele Kunden
durchaus noch Beriihrungsings-
te mit dem Online-Handel und
es herrschte oft die Meinung,
Online-Handel ist  generell
schlecht. Das hat sich in einem
Jahr Pandemie deutlich gewan-
delt”, schildert der Wieselburger
Rainer Neuwirth, Griinder und
Geschiftsfiihrer von myPro-
duct.at mit Firmenhauptsitz in
Amstetten. Fir viele Menschen
gehort der Online-Handel heute
zum tdglichen Leben. Aber noch
viel wichtiger sei, dass ,viele
auch deutlich bewusster darauf
achten, welche Online-Markt-
plitze sie besuchen. Auch on-
line ist die Regionalitdt durch-
aus zum Entscheidungsfaktor
geworden”, ist Neuwirth tber-
zeugt.

8.000 Produkte von
heimischen Betrieben

Regionale Wertschopfung
spielt gerade beim 2009 gegriin-
deten Online-Marktplatz my-
Product.at von Beginn weg eine
Rolle. , Wir arbeiten zu 100 Pro-
zent mit Osterreichischen Klein-
produzenten zusammen. Unsere
rund 8.000 Produkte in unse-
rem Sortiment kommen direkt

Alle nétigen Lizenzgebiihren sind vertraglich geregelt.

von 500 osterreichischen Betrie-
ben”, erklart Neuwirth bei einer
Fihrung durch sein neues um
1.000 m” vergrofRertes Lager in
Amstetten. Denn der Umsatz
von myProduct.at hat sich im
Corona-Jahr 2020 verdreifacht
und kann auch jetzt auf hohem
Niveau gehalten werden.
Entsprechend nachhaltig an-
gepasst hat Neuwirth die Logis-
tik des Unternehmens. , Wir ha-
ben unsere Lagerfliche aufge-
stockt und das komplette Lager
voll digitalisiert. Das ist auch
wichtig, weil fiir uns der inzwi-
schen bereits 2.000 Produkte
umfassende Daily-Bereich - Be-
stellung bis 12 Uhr, Lieferung
innerhalb eines Werktages - im-
mer wichtiger wird und wir da-
durch auch mehr Produkte auf
Lager haben miissen. Immerhin
verlassen im Wochenschnitt
rund 10.000 Produkte unser La-
ger in Amstetten”, weif3 Neu-
wirth. Aufgestockt hat er auch
die Mitarbeiteranzahl. Inzwi-
schen hat myProduct.at in Am-
stetten bereits 15 fixe Mitarbei-
ter, darunter auch fiinf Lehrlin-
ge.
Und auch die néachste Koope-
ration ist schon unter Dach und
Fach: myProduct.at ist der erste
Online-Shop-Partner der AMA-
Genussregion. Uber 2.000 Pro-
dukte mit dem AMA-Giitesiegel

sind aktuell gelistet. ,Das gehort
alles zu unserem nachhaltigen
Geschdftsmodell. Wir setzen
auch beim Versand auf CO,-
neutrale Zustellung durch die
Post und wollen aufierdem un-
seren Standort in Amstetten ne-
ben der schon vorhandenen
Stromversorgung noch weiter
CO,- neutral ausbauen”, sagt
Neuwirth, der sich auch als Stu-
diengangleiter des Fachhoch-
schul-Master-Studiums E-Com-
merce am Campus Wieselburg
der FH Wiener Neustadt tiber re-
gen Zulauf freuen darf. 32 (be-
rufsbegleitende) Master-Studien-
platze werden im Herbst wieder
neu vergeben. Aktuell gibt es
laut Neuwirth pro Platz vier Be-
werber. Die Bewerbungsfrist
lauft noch bis 15. Juli.

Nummer drei hinter
shopping & bauernladen

Und noch eine Erfolgsmel-
dung gab es fiir myProduct.at.
Bei der von der Performance-
Marketing-Agentur SlopeLift ge-
meinsam mit der Plattform
Searchmetrics erstmals durchge-
fihrten Visibility-Studie der Os-
terreichischen =~ Online-Markt-
plétze belegte myProduct.at hin-
ter shopping.at und bauernla-
den.at den dritten Platz. Analy-
siert wurde die allgemeine Sicht-

barkeit im Verlauf der vergange-
nen Monate. Das Ranking ver-
anschaulicht, wie gut eine Web-
site in organischen Sucherergeb-
nissen angezeigt und gefunden
wird. Je hoher der Wert, desto
hoher ist auch die Wahrschein-
lichkeit, von den Internetnut-
zern gefunden zu werden. ,Das
hingt natiirlich auch von der
Grofle des Sortiments ab. Da ist
shopping.at als Héndler auch
mit internationalen Waren na-
tirlich fir uns aufler Reichwei-
te. Dafiir profitieren bei uns halt
wirklich die 0sterreichischen
Produzenten”, erklart Neuwirth.

Es ist die zweite Auszeichnung
innerhalb kurzer Zeit, nachdem
myProduct.at erst im November
von Statista zum drittbeliebtes-
ten Osterreichischen Online-
Shop fiir Lebensmittel gekiirt
worden war. ,Das ist fiir uns ein
grofler Erfolg und zeigt, dass wir
als im internationalen Vergleich
immer noch relativ kleiner Play-
er national auf dem richtigen
Weg sind. Noch dazu, wo wir
mit shopping.at, dem Markt-
platz der Osterreichischen Post
AG, eine Kooperation haben
und der Shop des Fiinftplatzier-
ten - shop.bio-austria.at - auch
von uns stammt“, freut sich
Neuwirth, der mit myProduct.at
insgesamt 20 eigene Online-
Shops betreibt.



