Online-Vermarktung nimmt zu: "Bauernladen" im Spitzenfeld
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Online-Vermarktung nimmt zu:
,Bauernladen” im Spitzenfeld

Plattform sucht weiterhin Produzentinnen und Produzenten.

Josef Siffert
LK Osterreich

2018 wurde unter dem Na-
men www.bauernladen.at eine
digitale Plattform fiir bduer-
liche Direktvermarkter und
Manufakturen gegriindet. Das
zu 100 % in Osterreichischer
Hand befindliche Unterneh-
men biindelt auf seiner Seite
derzeit mehr als 17.000 Produk-
te von rund 1.100 Produzenten
aus dem gesamten Bundesge-
biet. Der Online-Markt bietet
zudem noch Reportagen iiber
Bauerinnen und Bauern bzw.
Verarbeiter von heimischen
Spezialitaten.

Hans-Georg Mayer zieht
eine rasche Bilanz: ,Wir freu-
en uns ganz besonders, dass
wir kiirzlich die Schwelle von
mehr als 17.000 Produkten
iiberschreiten konnten, die
nun auf dieser grofiten Platt-
form fiir nachhaltige Land-
wirtschaft und regionale Pro-
duktion zu finden sind.“ Den
mit Abstand grofiten Anteil
sowohl an Produkten als auch
an Produzentinnen und Pro-
duzenten hat das Agrarland
Nr. 1 in Osterreich, namlich
Niederosterreich, inne.

Listung ist kostenlos

Mayer appelliert an die Béau-
erinnen und Bauern in den
anderen Bundeslandern: ,Fiir
alle anderen Bundesldnder,
besonders im Westen, vor al-
lem in Salzburg, Tirol und
Vorarlberg, suchen wir noch
laufend Produzentinnen und
Produzenten.“ Und er verweist
darauf, dass ,die Listung auf
bauernladen.at fiir Produzen-
tinnen und Produzenten tibri-
gens gratis“ ist. Das Geschifts-
modell der Plattform ist ein-
fach: Zentrales Element ist der

Alle nétigen Lizenzgebuhren sind vertraglich geregelt.

bauernladen.at konnte kirzlich die Schwelle von 17.000 Produkten (ber-

schreiten.

Bauernladen-Gut-Schein, mit
dem eingekauft werden kann.
Dieser wird an Firmen vertrie-
ben, die ihn wiederum als Ge-
schenk fiir ihre Mitarbeiter und
Kunden einsetzen. Der Produ-
zentenbetrieb bekommt von
der Plattform den Gegenwert
der eingeldsten Gut-Schei-
ne, eine Einldseprovision wird
abgezogen.

Die Werbung fiir Produkte und
Produzenten lauft auf allen zur
Verfiigung stehenden medialen
Kanilen: Webseite, Bauernladen-
Zeitung,  Bauernladen-Guide,
Newsletter und Socialmedia-Auf-
tritten wie auf Facebook, Instag-
ram etc.

Mayer erganzt: ,Wir verzeich-
nen aktuell auf unserer Websei-
te bauernladen.at tiber 800.0000
Besucher und auf Facebook
40.000 Abonnenten. Diese Zah-
len werfen ein sehr positives
Lichtaufunser Projekt und besta-
tigen, dass unsere Plattform vor
allem ein genialer Vertriebsweg
fiir viele kleinstrukturierte bauer-
liche Betriebe geworden ist.“
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Top-Online-Marktplatz

Besonders stolz sind die Bau-
ernladen-Macher auf die jings-
te Auswertung zur Sichtbarkeit
osterreichischer ~ Onlinemarkt-
plitze im Internet. Vergleicht
man die Anbieter nach Spar-
ten, fungiert bauernladen.at als
Nummer 1 unter den Direktver-
marktungsplattformen. Mayer:
»Die grofite Sichtbarkeit genief3t
zwar Shopping, allerdings ist das
keine Konkurrenzplattform zu
uns.“ Erstellt wurde die Auswer-
tung von der Performance-Mar-
keting-Agentur SlopeLift, die be-
reits Mitte April 2021 Osterreichs
relevanteste Online-Marktplétze
unter die Lupe genommen hat.



